Krumlovska radnice malo spolupracuje s podnikateli v cestovnim ruchu

Odhalit silné a slabé stranky Ceského Krumlova a regionu v oblasti cestovniho ruchu a
definovat, jaké pfilezitosti toto Uzemi v budoucnu ma a na jaka ohroZeni si ma dat pozor — to
bylo smyslem uz druhého workshopu, ktery se uskuteénil v utery 23. listopadu v Ceském
Krumlové.

Mésto spoleéné s Ceskokrumlovskym rozvojovym fondem si pravé nyni nechava zpracovat
pilotni projekt rozvoje cestovniho ruchu s vyhledem do roku 2010, na jehoz dalSi realizaci by
chtélo ziskat penize z evropskych fondu. Proto uz podruhé sezvalo podnikatele, ktefi
v turistickém ruchu pracuiji, a organizatory kulturniho déni ve mésté, aby pomohli definovat
stavajici situaci a spolecné nasli cestu k dalSimu citlivemu rozvoji této atraktivni destinace.

V pracovni atmosféfe se vSichni shodli v tom, Ze nejsilngjsi strankou Ceského Krumlova je
jeho zapis na Seznamu UNESCO a také jeho cilena propagace vladni agenturou Czech
Tourism jako jednoho z péti narodnich produktd. Co ale naopak pokulhava je prezentace
mésta navenek tak fikajic ,z vlastnich zdroju“; o tom se pfi uternim workshopu rozhofela asi
nejvétsi debata.

Ackoliv podle Feditelky JihoCeské centraly cestovniho ruchu Jitky Fatkové ma Krumlov
vyjimeénou a jedine€¢nou prezentaci v ramci JihoCeského kraje, potazmo celé republiky,
feditel Agentury Ceského keramického designu Miroslav Paral kontroval, Ze propagace stale
pouziva jen staré obvyklé formy. ,Je tfeba najit novou kreativni formu prezentace,“ zdlraznil
Paral s tim, Ze je pfipraven podrobné svou vizi pfedstavit.

S jeji realizaci ale muze byt problém: Nejen podle pracovnic Destinaniho managementu
CKRF Zdeny Flaskové a Jitky Plouharové, ale i podle ostatnich debatujich investuje mésto
do propagace nedostatecné financni prostfedky. Krumlovska kultura a cestovni ruch jsou tak
paradoxné stale na okraji zajmu zastupitell, ktefi jedini mohou tyto oblasti posilit v navrhu
rozpoctu. Bohuzel, tuto tezi nebyl nikdo z diskutujicich schopen potvrdit ani vyvratit, nebot
na pracovnim setkani zcela chybéli zastupci vedeni mésta — at’ uz zastupitelé, radni, nebo
starosta &i jeho zastupci.

Jejich absence na jednani znovu vyvstala v okamziku, kdy se uc€astnici workshopu snazili
formulovat, je-li silnou strankou Krumlova finanéni podpora Mésta Cesky Krumlov a jeho
dcefinnych spole€nosti podnikatelskym subjektim a neziskovym organizacim zajiStujicim
funk&nost turistickych atraktivit a kulturnich akci. Na pracovnim setkani nebyl, kdo by Fekl, Zze
tomu tak je, a tudiz lidé pracujici v cestovnim ruchu oznacili tento bod jako slabou stranku
Ceského Krumlova.

Zastupci radnice svym pfistupem k analyze sou¢asného stavu cestovniho ruchu ve mésté
a regionu bohuzel opét potvrdili to, na co si podnikatelé stéZovali uz pfi prvnim workshopu a
co pfi druhém znovu zopakovali: chybi ndm vzajemna komunikace, a z toho pak plynou
zbytecné pfehmaty. Je Skoda, Ze moznosti spolecné debaty nevyuzili ti, ktefi si analyzu
objednali a ktefi nakonec jeji vysledky budou uvadét v praxi.
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